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tional
Formation professionnelle :

relation ~ commerciale  interculturelle  (RCI)  en
co-enseignement frungais—ang\ais ; mise en ceuvre des
opérations internationales ; développement commercial
international.

Une formation sur le terrain :

9 semaines de stage en entreprise en premiére année, dont
4 semaines consécutives & |'étranger ; 5 semaines en
deuxiéme année, en France ou & I'étranger.

Poursuite d’études :

Ecole Supérieure de Commerce

Licences protessionnelles

Poursuite d'études & l'étranger
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Bachelor Marketing Digital (& I'lES Sainte-Marie)

Les metiers :

v commercial & linternational

v assistant chef de produit

v assistant logisticien
import-export

v gestionnaire des achats
a l'international

v administration
des ventes export




